
Yandex Direct :

创建 广告系列指南、及优化建议移动应用



设置移动应用广告系列 

下一步

登录 Yandex Direct 账户。

接下来选择搭建新广告系列 “Campaign” > Expert Mode > 

App installation and conversion 应用安装和应用内转化

点击左侧页面菜单中的"Add"。
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应用程序链接 【必选项】

应用程序验证 【必选项】

与AppGallery和小米 GetApps 的集成

这边您需要输入应用程序在App Store或
Google play商店上的页面链接。一个广
告系列只能为一个应用程序做广告。保存
设置后，无法更改应用程序。

请确保完成应用验证流程: 前往第三方跟
踪系统中的应用程序设置页面，输入 
______  到Yandex App ID字段中。完成上
述步骤后, 在设置页面上到“postback”选
项，并启用来自跟踪系统的所需要的事件
回传。 设置成功后，返回到 Yandex 
Direct账户继续操作。

Yandex Direct 支持与
和  的集成。您不需要为华
为和小米商店创建单独的广告系列。
Yandex Direct使用Google Play广告系
列，并将华为和小米设备的用户分别重定
向到 AppGallery和GetApps。

1、应用与Google Play相同的bundle ID
把软件上传到华为和小米商店上。

2、使用直接跟踪链接。集成不适用于通
用链接（OneLink等等）。

3、在Google play网盟应用广告系列设置
内启用与其他程序商店的集成。要了解更
多信息, 请看此文档。

华为 AppGallery
小米 GetApps

启用集成
的步骤如下：


https://yandex.com/support/direct/products-mobile-apps-ads/alternative-store.html/?lang=zh
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选择展示平台 【必选项】
请选择您想要投放广告的平台，有以下三
个选项可供选择：同时在搜索平台和网盟
上投放，仅投放到搜索平台或仅投放到网
盟。

为了加速训练过程，并更快获得更好的效
果, 我们建议先建立一个联合的广告系列, 
同时在搜索平台和网盟上投放。



如果您需要控制预算分配，建议您针对
Yandex搜索与网盟平台创建单独的广告
系列。

广告标题和描述 【必选项】
广告文本和标题应明确反映您所推广的
应用程序。此外，广告语的信息必须与
应用的内容完全相关。



默认情况下，Yandex Direct 从应用商
店获取标题和描述文本。 您可以编辑标
题和描述文本。 在描述中，向用户介绍
应用及其优势或特色。



最多可添加六条标题和六条广告描述。
在广告系列上线后, 您可以查看每个标题
和描述的效果, 以帮助您更有效地使用素
材。



此外，标题和文本在语法、意义、拼写
上应该没有任何错误。



建议您为每个广告元素添加尽可能多的
方案。 这样，不仅广告创意更加多元

化，还能提升广告系列效益。



备注：
如果您怀疑，在文本和标题中是否犯了错误、
俄罗斯用户是否理解广告的意思，那可以使用
免费的 Yandex Alisa GPT人工智能。Yandex 
Alisa GPT人工智能会帮助纠正错误。为了获
得更多信息，请访问这个链接来看视频。



为了开始使用 Yandex Alisa GPT人工智能，
请访问这个链接。

https://disk.yandex.ru/i/puhJ6uIjgz7PnA
https://ya.ru/alisa_davay_pridumaem
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06 图片和视频素材 【必选项】
根据我们研究，使用视频和图片素材的广
告的点击率增加 6%。此外，通过提供丰
富多样的素材，您可以多样化广告格式，
从而满足多种广告投放平台的需求。



我们建议添加至少 10～15 个图片。
图片尺寸至少450像

素，建议选择1080 到 5000 像素的图像; 
比例 —— 1:1、 2:3、 16:9；最大文件大
小 —— 4Mb； 格式 —— JPEG、PNG。 



 ：格式 —— MP4、
WebM、MOV、QT、FLV、AVI； 大小 
—— 最大 100 MB；纵横比 —— 1:1、
2:3、16:9； 视频时长 —— 5到60秒，但
是视频时长建议控制在10～15秒内 。



要了解更多信息, 请看此文档。

图片
素材的技术要求

视频素材的技术要求

: 

07 可选 Playable Ads试玩广告 
您也可以添加 HTML5 试玩版小游戏的素
材（试玩广告，也称为 Playable Ad）。



试玩广告是基于 HTML5 格式创建的: 一
个 ZIP 档案，包括一个单一的 HTML 文
件和 JavaScript、JSON、CSS、 
JPEG、GIF、PNG 和 SVG 文件；最大存
档大小为 3 MB。 要了解更多信息, 请看
此文档。

如果您没有相关的图片，可以用我们的免
费的制造图片的 AI。为了获得更多信息，
请看这段视频。为了开始使用 Yandex 
AI，请从应用程序商店下载它。


备注：

https://yandex.com/support/direct/products-mobile-apps-ads/recommendations.html/?lang=zh
https://yandex.com/support/direct/products-mobile-apps-ads/requirements-playable-ads.html/?lang=zh
https://disk.yandex.ru/i/puhJ6uIjgz7PnA
https://shedevrum.ai/
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展示地区 【必选项】

添加关键词和否定词 【必选项】

在“地理位置”下，选择要定向的地理位置。



您还可以根据地图上的确切位置设置显示。

关键词

我们有关于筛选关键词和否定词的汉语版
的培训视频。欢迎访问以下Youtube链接
观看视频。

是决定您的广告将投放给谁的单个
单词或短语。添加15-20个核心关键词。
请选择比较宽泛的关键词并避免使用过于
狭义的关键词。



在 Yandex 搜索结果中触发展示的广告，
一定包含您选择的完整的关键词组。当在
其他Yandex 广告网盟上提供广告时，系
统会自动选择带有与站点主题或用户兴趣
匹配的关键词的广告。



否定词是您不想让它触发您的广告的词或
词组。我们建议添加否定词，以避免非目
标广告显示。

创建关键词列表后，请定期检查搜索广告的 
Search queries 报表并将不相关的查询和词语
添加到否定词列表中。这是需要定期操作的，
因为您无法完全覆盖所有的搜索查询。

备注：

https://www.youtube.com/playlist?list=PLV9LWZvHPDWBjkNMcp6rPu_oh6uAjnQI0
https://yandex.com/support/direct/statistics/search-queries.html/?lang=zh
https://yandex.com/support/direct/keywords/negative-keywords.html?lang=zh


设置移动应用广告系列 

10


11


设定针对搜索广告的自动定向类别

设置再营销或受众细分的定向条件

您可以针对搜索广告的查询类别启用自

动定向，也可以启用所有类别：  

 目标查询：广告完美地满足了用

户的查询。  

 替代查询：用户在寻找可以被宣

传产品取代的产品。  

 相关查询：用户可能会感兴趣

的、与宣传产品或服务相关的产品查

询。 

 提及竞争品牌或产品的查询。 

广泛查询：显示对广告所示产品

感兴趣的查询。

[必选]

[可选]

[可选]

[可选]

[可选] 

如果需要的话，您可以使用 Yandex 

Audience后台以创建一个受众细分(也称为 

segment)来进行广告投放。   

为了创建受众细分， 您首先需要从第三方系

统中导出用户设备 ID (device ID)的数据。



然后, 您将这些数据上传到Yandex 

Audience后台上。 受众细分搭建完成后，

可以直接使用受众细分进行再营销投放,也可

以使用该细分生成一个类似的 Look-alike 

细分。



要了解更多信息, 请看此文档。

https://audience.yandex.com/
https://audience.yandex.com/
https://yandex.com/support/direct/products-mobile-apps-ads/retargeting-mobile-apps.html?lang=zh#retargeting-mobile-apps__recommendations
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添加跟踪链接 【必选项】

选择展示战略 【必选项】

Yandex Direct 支持以下平台：

AppMetrica、AppsFlyer、Adjust、
Branch、Kochava、MyTracker和
Singular。 



对于在 iOS 14.5 上运行的广告系列，
SKAdNetwork 在 AppMetrica、
AppsFlyer和 Adjust 中是可支持的。更深
层次地了解如何设置第三方归因之跟踪链
接, 请看此文档。

每种投放战略类型所针对的操作和出价
策略各不相同。 

对于Android系列，可以选择固定或平
均CPI扣费模式。可以自己选哪个模式最
合适您的要求.  

这将帮助获得最大的点击量，
从而增加app的安装量。按每次点击付
费。 

这意味着你只支付固定的费用
来获取应用的安装量。

“应用安装量” （平均CPI 或 固定CPI) 
“广告点击量” （平均 CPC) 
“应用内事件的转化“ (平均 CPA)  

固定CPI与 平均CPI 的区别:  

→ 选择"App installs"并设置目标的平均
CPI成本。

→ 选择"App installs"并设置目标的固定
CPI成本。

如果您的 KPI 基于安装量，请选择“应用安装
量”。如果您的 KPI 基于应用内事件，则先选“应
用安装量” 开启投放。投放两周而完成学习期之
后， 再转到 “应用内的转化”为目标 （例如注
册、升级、订阅和购买）。

备注：

https://yandex.com/support/direct/products-mobile-apps-ads/tracking-systems.html/?lang=zh
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14 出价调整功能 
如果需要, 可以针对性别、年龄、地理位
置或受众细分设置的出价进行调整，相应
地提高或降低广告展示频率。 范围 -90% 
至 +900%。  

 —— 针对特定性别或年龄的
受众降低或提高出价。 

 —— 针对广告展示地区降低或
提高出价。 

 —— 对符合某些受众挑选条件
的受众提高或降低出价。  

假设您设置的最高每次安装成本为2 美
元，同时您需要降低对35-44岁女性用户
展示广告的频率。 您可以针对35-44岁
的女性将出价降低 30%，由此得到的最
终出价金额为 1.4 美元。



初始CPI出价：2美元 
针对35-44岁的女性调整后的出价：2美
元 -（2美元 x 30%）= 1.40 美元




性别和年龄

展示地区

受众细分

计算方法如下： 
请注意，降低出价调整会降低广告系列的覆盖范围，使
展示战略的学习过程更加困难，从此会降低效率。要了
解更详细的信息， 请看此文档。

备注：

https://yandex.com/support/direct/impressions/bids-adjustment.html/?lang=zh
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设置预算【必选项】

上线广告系列

欢迎关注我们的培训视频频道

Youtube官方视频账号 Youku官方视频账号

您可以根据月度或周度设置预算。在开
始的时候，建议使用以下的周预算计算
公式搞定预算，以便为算法提供足够的
数据尽快结束学习期，使广告系列能够
稳定运行： 
 

70 × CPI/CPA（最低设置） 
350 × CPI/CPA（推荐设置）

完成所上面的设置之后，您可以选择点
击 " " 按钮，将广告系列先保
存到草稿，后续再上线；或点击 

 按钮，以将广告系列发送至
审核并直接开始投放。

保存到草稿
"创建

广告系列"



建立移动应用广告系列检查表

转化归因窗口期设置为 “在 30 天的窗口中跟踪点击次数, 在 24 小时内跟踪展

示次数”。

刚启动广告系列时，最好按app安装进行优化。如果在初步投放的时候设置完成数

较低的转化目标，广告投放战略将无法成功培训，导致广告范围过小。

广告投放开启之前，请正确地设置跟踪链接。需要检查数据回传是否被开通，否则

系统将无法正常启动。 请注意：第三方监测跟踪和 Yandex Direct 账户之间的安装

次数差异通常不应超过 10%。如果您发现较大的差异，请与您的经理或技术支持人

员联系。

验证跟踪系统内，是否配置了将所有来源的安装和主要的In-App事件数据传输到 

Yandex Direct上。

在广告系列中添加一个用于显示归因的跟踪链接。

为您的应用程序添加尽可能多的信息：6条广告标题和描述、至少10～15个图片和

视频素材。

使用符合广告活动目标的展示战略。

同一账户中的几个展示策略和定向相同的广告系列之间会产生冲突，导致提高竞价

成本。因此，不建议重复建立多个相同策略、相同定向的广告系列。



如果需要进行A/B测试 (例如，需要测试投放策略)， A/B测试只能按先后顺序进行 – 

首先，我们使用A方案启动广告系列，投放2-3周后查看结果。 接下来，停止 A方案

的广告系列，然后开启B方案的广告系列， 再投放2-3周后可以通过对比数据来确定

最优方案。

在广告系列启动后的头两周内不要更改设置。此时展示战略会积累数据并进行训

练。请等待广告系列每周开始收到约70个安装转化。

调整转化成本和每周预算的改变不应该超过原来的20-30%，并且改变预算的次数

不应该超过每2-3天一次。

如果您使用AppGallery 或 GetApps应用商店的安装，请在展示战略培训之后（两

周之后）立即切换到按app内事件进行优化的平均成本。

启动广告系列之前

启动广告系列之后

广告系列需要达到每天10个优化事件或每周70个优化事件，学习期才算成功结束。

算法的学习期是14天。 过多调整会打乱学习的节奏，也会延长学习期。

请定期检查广告创意和素材是否符合规定，并及时修改。

周一是对账户进行大幅调整的最佳时机，对现有广告进行重大调整后，平台算法的重

新学习期通常会持续2-3天。什么类型的调整可能触发学习期重启？ 对受众群体定向

的更改，预算变化。因此， 建议在周一进行大幅调整，以确保广告系列能够以新的预
算进行投放，确保预算分配并避免超过。  

若还是需要在一周的中间进行调整的话，我们建议调整幅度控制在20-30%内，否则这

会影响到广告系列的稳定性。


